UCHWALA Nr 163/XV/08
Rady Miasta Milanowka
z dnia 24 kwietnia 2008 r.

w sprawie: zmiany nazwy Miejskiego OSrodka Kultury i nadania statutu Centrum
Kultury i Promocji w Milanéwku

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 9 lit. ,,h” ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym /tekst jednolity Dz. U. Nr 142 poz. 1591 z 2001 r. z p6zn. zm./ oraz art. 9 ust. 1 1 2 oraz
art.13 ust.1 ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci
kulturalnej /Dz. U. Nr 13 poz. 123 z 2001 r. z p6zn. zm./ - Rada Miasta Milanowka uchwala,
co nastgpuje:

§1.

Miegjski Osrodek Kultury w Milanéwku otrzymuje nazw¢ Centrum Kultury i Promocji
w Milanowku.

§2.

Nadaje si¢ statut Centrum Kultury i Promocji w Milandowku w brzmieniu zawartym
w zalaczniku do niniejszej uchwaty.

§ 3.

Traci moc uchwata nr 191/XXVII/00 Rady Miasta Milanéwka z dnia 29 sierpnia 2000r.
zmieniona uchwalg nr 69/IX/03 Rady Miasta Milanowka z dnia 30 wrzes$nia 2003r.

§ 4.

Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Milanowka.

§ 5.

Uchwata wchodzi w Zycie z dniem podjgcia.

Przewodniczacy
Rady Miasta Milanéwka

Jerzy Olczak



Zaltacznik Nr1 do Uchwaly Nr 163/XV/08
Rady Miasta Milanowka z dnia 24 kwietnia 2008 r.

STATUT

Centrum Kultury i Promocji
w Milanowku

Rozdzial 1
Przepisy ogdlne
§1
Centrum Kultury i Promocji w Milanéwku zwane dalej Centrum, jest samorzadowa instytucja
kultury i promocji, wyodrgbniona pod wzgledem prawnym i ekonomiczno — finansowym,

nadzorowanym przez organizatora, ktorym jest Miasto Milanéwek i dziata na podstawie:

1. Ustawy z dn. 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym (t.j.Dz.U. z 2001r. Nr 142 poz.1591 ze
zm.)

2. Ustawy z dn. 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dziatalno$ci kulturalnej
(Dz.U. 1991r. Nr 114, poz. 493,z 1994 r. Nr 121. poz. 591 1 z 1996 r. Nr 90. poz. 407).

3. Niniejszego statutu.

§2

1. Samorzadowa instytucja kultury przyjmuje nazw¢ Centrum Kultury i Promocji w Milanoéwku.
Centrum ma siedzibg w Milanowku przy ul. Koscielnej 3.

2. Gltoéwnym terenem dziatania Centrum jest Miasto Milanowek.

Centrum moze tworzy¢ filie: na terenie Miasta i poza jego granicami.

4. Centrum uzywa pieczeci z nazwa w petnym brzmieniu i adresem siedziby glownej. Moze uzywac
znaku graficznego.
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Rozdzial 11
Zakres dzialalnoS$ci

§3
Centrum realizuje zadania w zakresie tworzenia, upowszechniania, ochrony kultury i jej promocji.

§4
Do podstawowych zadan Centrum nalezy w szczeg6Inosci:
edukacja kulturalna i wychowanie przez sztuke,
tworzenie warunkoéw dla rozwoju ruchu artystycznego oraz zainteresowania wiedza i sztuka,
dziatanie na rzecz ochrony i edukacyjnej prezentacji kultury,
rozpoznawanie, rozbudzanie i zaspokajanie potrzeb i zainteresowan kulturalnych,
koordynowanie dziatalnosci kulturalnej i promocyjnej w Milanowku,
tworzenie warunkow dla istnienia i rozwoju tworczo$ci profesjonalnej i amatorskiej,
propagowanie kultury fizycznej i sportu w Miescie, jak rowniez wspolpraca ze szkotami
w zakresie rozwoju wychowania fizycznego dzieci i mtodziezy.
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§5

Wymienione wyzej zadania - Centrum realizuje gtownie poprzez:

1. organizacj¢ imprez i wystaw oraz innych form kulturalnych i o§wiatowych ,

gromadzenie i opracowywanie materialdow informacyjnych, ze szczegdélnym uwzglednieniem

wlasnego $§rodowiska,

prowadzenie dziatalnosci informacyjno-promocyjne;j,

prowadzenie zespotow artystycznych i kot zainteresowan,

5. wspodtdzialanie w organizowaniu roznych form kulturalno-o§wiatowych z miejscowymi
instytucjami, stowarzyszeniami kulturalnymi i innymi organizacjami spotecznymi,

6. wspoélpracg z zawodowymi instytucjami tworzenia i upowszechniania kultury, $rodowiskami
tworczymi, profesjonalnymi i nieprofesjonalnymi ruchami artystycznymi w kraju i za granica,

7. organizowanie dziatan z zakresu kultury fizycznej i sportu.

B



§o6
Centrum na zasadach okreslonych w odrebnych przepisach:
1. moze prowadzi¢ impresariat artystyczny, zalozy¢ fundacje, stowarzyszenie,
2. organizuje imprezy i inne formy kulturalno-o$wiatowe na zlecenie,
3. prowadzi ogniska, warsztaty artystyczne,
4. $wiadczy ushugi z zakresu kultury 1 promocji,
5. prowadzi sprzedaz wydawnictw i pamiatek regionalnych.

Rozdzial 111
Zarzadzanie i organizacja
§7

Centrum kieruje i reprezentuje go na zewnatrz Dyrektor.
Dyrektora Centrum wylonionego w drodze konkursu, powotuje i odwoluje Burmistrz Miasta
Milandwka.
Zastgpcow Dyrektora Centrum zatrudnia i zwalnia Dyrektor.
4. Dyrektor Centrum jest pracodawca w rozumieniu Kodeksu pracy.
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§8

I. Centrum administruje, gospodaruje przydzielonga przez organ tworzacy czg¢$cia mienia oraz
prowadzi samodzielna gospodarke w ramach posiadanych srodkow.

2. Strukturg organizacyjna Centrum oraz zakres jego dziatania okre$la Regulamin Organizacyjny
ustalony przez Dyrektora, podlegajacy zatwierdzeniu przez Burmistrza Miasta Milanowka.

3. Programy i plany dziatalno$ci Centrum oraz sprawozdania z ich realizacji opracowuje Dyrektor
Centrum we wspolpracy z pracownikami i Rada Programowa, jesli taka powota.

4. Zadania Rady Programowej okresla Dyrektor w oddzielnym regulaminie.

Rozdzial IV
Gospodarka finansowa
§9

Dziatalno$¢ Centrum Kultury i Promocji jest finansowana z prowadzonej dziatalnosci, z dotacji
przyznanej przez organ tworzacy z budzetu gminy, $rodkéw otrzymanych od osob fizycznych
i prawnych oraz z innych zrédel. W celu pomnozenia srodkéw finansowych na dziatalnos¢ kulturalna
Centrum moze realizowa¢ odptatne imprezy zlecone, prowadzi¢ impresariat artystyczny, prowadzi¢
warsztaty, szkolenia, kursy, sprzedaz wydawnictw, wypozyczanie sprzg¢tu akustycznego,
audiowizualnego, rekwizytow, wynajem i dzierzawg¢ mienia Centrum w zakresie jaki nie powoduje
ograniczenia mozliwosci prowadzenia mozliwosci prowadzenia dziatalnos$ci podstawowej oraz inne
formy dziatalnosci, sprzedazy biletow na imprezy wlasne, promocji firm na imprezach, ushug
reklamowych, innych zadan zwiazanych z jego dziatalnos$cia statutowa.

§10

Centrum prowadzi gospodarke finansowa na zasadach okre§lonych dla instytucji kultury w rozdziale

Zasady gospodarki finansowej instytucji kultury ustawy o organizowaniu i przeprowadzaniu

dziatalnosci kulturalnej (Dz. U. 1991 r. Nr 114 poz. 493)

1. Podstawa gospodarki finansowej jest roczny plan finansowy, opracowany przez Dyrektora
Centrum na podstawie planow finansowych jednostek i komorek organizacyjnych tworzacych
Centrum uwzgledniajacy wysoko$¢ dotacji przyznanej w budzecie gminy, we wspotpracy
z Skarbnikiem Miasta i zatwierdzony przez Burmistrza Miasta.

§11
1. Centrum moze prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarcza wedlug ogdlnych zasad okreslonych
odrgbnymi przepisami.
2. Dochdd z tej dziatalnosci przeznaczony jest na cele statutowe Centrum.

Rozdzial V



Postanowienia koncowe
§12
Statut i jego zmiany uchwala Rada Miasta Milanowka.



